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Giorgio Tave
Founder & Community Manager
@ Search On Media Group

/10.00-10.30 Giovanni Cappellotto

Ecommerce & Retail consultant - web
marketer

/10.30-1.00

Fabio Sutto

Digital Strategist & Performance Marketing
‘ Specialist
)

/ BREAK

/ M.00-T.30

/1120-1200 Simone Pampuri
* sala Chief Executive Officer - Statwolf
Case Study
/120-1200 = Giannicola Montesano
\ € Marketer e CEO @ AdSimple s.r.|
/1200-1230 Enrico Pavan
Digital Analyst & CRO Expert | Co-Founder
@ Analytics Boosters
£
/1200-12:30 Andrea Pilotto
& e ! Founder @ WoW Solution
Case Study
/12301500 Piersante Paneghel
Enrico Altavilla
Search Marketing Consultant
.. @ SearchBrain
/1230-1500 Francesco Favaro
Ez'a sy § Founder @ MARKETERs Club
Se
!
/ PAUSA PRANZO
/1430-15.00 Enrico Pavan
Sala Digital Analyst & CRO Expert | Co-Founder
Case Study @ Analytics Boosters
N
/14.30 -15.00 s . . .
s Giorgio Soffiato
77?_? Founder @ Marketing Arena
/15.00 -15.30

Nicola Bonora
Co-owner @ Mentine Agenzia digitale
specializzata in redesign

/15.00-15.30
Sala
* Case Study

/15.30-16.00

Cristian Modolo
Direttore Marketing e Comunicazione
@ Vicenzi

Emanuele Arosio
Head of Seo @ Bootique del gruppo Triboo

DAY1 / #wmexpo @wmexpo

Introduzione WM EXPO 2017

Impostazioni strategiche per i brand
che vogliono mantenere il controllo
e creare profitti sui canali di Amazon

Marketing Automation: non solo tool, la strategia in
primo piano

[Caso Stubio] Machine Learning per il Digital
Marketing: come farsi largo tra le buzzword e
creare un progetto vincente

Lead Generation a costo zero

From Analytics to Conversion Rate Optimization

[Caso Stubio] Augmented & Virtual Reality:

30 minuti per farti capire che servono davvero.

Cose SEO imparate nel 2017

[Caso Stubio] Event digital communication plan.
Promuovere organicamente un evento sul web

[Caso Stubio] Beat the “Black Box”: ovvero come
utilizzare i dati online e offline per migliorare le
performance

Dove sono i soldi in rete?

Analisi dell'impatto della web strategy sul digital ROI

Watch out for checkout!

[Caso Stubio] “Nonna” Matilde tiene un blog

Strategie SEO e monitoraggio di KPI
per 'e-commerce internazionale



/15.30-16.00 oy Graziano Giacani [Caso Stupio] Brand Church.
o Founder @ Brand Festival La Brand a cinque sensi nell'era digitale
CaseStudy [ \ig
/16.30-17.00 Adriano De Arcangelis Promuovi la tua azienda con I'affiliate marketing
Business Developer e CEO
@ DEA Marketing S.r.l.
/1700-1730 Gian Caprini Agile Digital Optimization
Global Head of Digital Marketing
@ Expedia Affiliate Network
/17301800 m Leonardo Saroni A/B Test, CRO e Performance
\ - Responsabile SEO & Growth Marketing

= '« @ Booking.com

¢S

m Settembre DAY 2 / #wmexpo @wmexpo

/930-10.00 Rosario Toscano Imparare, migliorare e crescere: tre pilasti della CRO
Head of CRO - Conversion Optimization
@ Moca Interactive

/10.00-10.30 Carlotta Silvestrini Effetto rebranding: bypassare la gogna
Digital Rebranding Strategist dei competitor eliminando gli ancoraggi di prezzo

@ Carlotta Silvestrini Consulting

/1030-1.00 Jacopo Matteuzzi I 5 errori che fanno tutti sulliInbound Marketing
Imprenditore, marketer e autore
@ Studio Samo

/1.00-1130 / BREAK

/ T:30-12.00 P
Salvatore Russo Know wow: competenza + capacita di coinvolgere
Direttore Creativo & Founder SEO&LOVE e sorprendere

/12.00-12.30 Luca Orlandini Oltre AIDA: modelli alternativi al’approccio
Esperto Landing Page informativo
@ Futura Immagine SL

/1230-13.00 Enrico Marchetto Facebook Adv: Pensiero Piatto VS Pensiero

Social Media Strategist @ Noiza Tridimensionale (Le mamme di UPPA..it)
Presidente Trieste Cittd Digitale L

/13.00-14.30

/14.30-15.00

Matteo Monari SEO Strategic Framework: definire e efficentare
Co-fondatore @ BizUp strategie e processi SEO

/1500-1530 Guido Ghedin Progetti di internazionalizzazione

Managing Partner @ Young Digitals per il mercato cinese

/15.30-16.00

Simone Righini Il Marketing della Dipendenza
Growth hacker
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Via dei birrai
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— VISUAL DESIGN

Lobiettivo del corso SEO ha

‘ ° Zj come finalita l'apprendimento
v & NOIZG delle basi SEO per valutare il

© o STATWOLF livello di ottimizzazione di un
sito web. Con un approccio

molto pratico che permettera
subito di applicare la teoria.
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| primi a partecipare al corso SEO
avranno una corsia preferenziale per
il corso SEO successivo.
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